
 

 

 کامل    يراهنما | لوگو در مازندران یطراح

و کارتان؛ از انتخاب طراح تا برآورد قیمت   در مازندران یعنی ساختن نشانی واضح و ماندگار براي کسب  طراحی لوگو
گیرید چطور با طراحی لوگو استاندارد، رنگ و  یاد می قدم کنارتان هستیم. در این راهنماي  به و شرح نیاز دقیق، قدم

اي ظاهر شوید. با نگاه به بازار مازندران و رقبا، نکات عملی و  هاي مناسب چاپ و وب، حرفهفونت درست، و فایل 
تر تصمیم بگیرید.  ها به سرمایه تبدیل شود. ادامه را بخوانید و مطمئن گوییم تا هزینه معیارهاي انتخاب شرکت را می 

 .با خیال راحت 

 

 

 

 نکات کلیدي 
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گذاري برند  کند؛ آن را سرمایه با نوع لوگو، پیچیدگی و تجربه طراح تغییر می  قیمت طراحی لوگو در مازندران✅ 
 .ببینید، نه هزینه

را ببینید، بازار را بسنجید و با نیازها و بودجه   کارهانمونه  براي انتخاب شرکت برتر طراحی لوگو در مازندران، ✅ 
 .هماهنگ شوید 

ها و  و کار، مخاطب، رقبا، کاربردها، لحن برند، محدودیت  شروع طراحی لوگو با بریف کامل است: اطلاعات کسب ✅
 .ترجیحات خود را شفاف کنید

سازند؛ خوانایی، کنتراست و  کنند و هویت بصري میهاي درست، پیام برند را منتقل میها و فونت رنگ  ✅
 .شناسی رنگ را جدي بگیریدروان 
، گایدلاین برند، و انتقال  (AI ،EPS ،SVG ،PNG) هاي لوگو براي چاپ و وبتحویل نهایی باید شامل فایل  ✅

 .حقوق مالکیت باشد

 

 

 تعرفه طراحی لوگو در مازندران و عوامل موثر
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است. اما واقعاً   ها میاد، بحث هزینه وقتی صحبت از طراحی لوگو در مازندران میشه، اولین چیزي که به ذهن خیلی 
ها متفاوت باشن؟ باید بگم که هزینه طراحی لوگو رو نباید  قیمت طراحی لوگو چقدره و چی باعث میشه این قیمت 

و کارتون. لوگو اولین چیزیه که مشتري از برند   گذاریه براي آینده کسب فقط یه خرج دید؛ در واقع این یه سرمایه 
 .تونه تاثیر زیادي روي ذهنیتش بذاره بینه و می شما می 

 قیمت طراحی لوگو و عوامل تعیین کننده 

قیمت طراحی لوگو به عوامل مختلفی بستگی داره. اول از همه، تجربه و مهارت طراح یا شرکت طراحی خیلی مهمه. 
گیره. بعدش، دونه چطور هویت برند شما رو به تصویر بکشه، طبیعتاً هزینه بیشتري می یه طراح باتجربه که می 

پیچیدگی خود طرحه؛ یه لوگوي ساده با چند تا خط و رنگ، با یه لوگوي پیچیده که جزئیات زیادي داره و نیاز به 
برتر باشه، هزینه  کنه. زمان لازم براي طراحی هم مهمه؛ هرچقدر پروژه زمان تحقیق و خلاقیت بیشتري داره، فرق می

  اي که طراح ارائه میده و تعداد اصلاحاتی که شما درخواستهاي اولیه هم بالاتر میره. حتی تعداد اتودها یا نمونه 
 .تونه روي قیمت تاثیر بذاره کنید، میمی

 .تر باشه، قیمت بالاتر میره ايهرچقدر طراح حرفه  :تجربه و تخصص طراح •
 .هاي استفاده شده در لوگو ها و المان جزئیات، رنگ  :پیچیدگی طرح  •
 .هاي فوري معمولاً هزینه بیشتري دارندپروژه  :زمان تحویل •
 .هاي اولیه و تغییراتی که اعمال میشه تعداد نمونه  :تعداد اتود و اصلاحات •
 .مثل طراحی ست اداري یا راهنماي برند :خدمات جانبی •

تونه  گذاري بلندمدته که میانتخاب طراح نباید فقط بر اساس قیمت پایین باشه. یه لوگوي خوب، سرمایه در نهایت، 
 .به برند شما کمک کنه تا در بازار رقابتی متمایز بشه و در ذهن مخاطب بمونه

 هاي متنوع طراحی لوگو پکیج

ها معمولاً از نظر تعداد  ارائه میدن. این پکیج هاي مختلفی رو براي طراحی لوگو  هاي طراحی، پکیج خیلی از شرکت 
هاي مناسب وب) و خدمات جانبی مثل طراحی  هاي وکتور براي چاپ یا فرمت هاي تحویلی (مثل فایل اتود، نوع فایل 

کارت ویزیت یا هویت بصري، با هم فرق دارن. مثلاً یه پکیج پایه ممکنه فقط شامل طراحی چند اتود و تحویل  
تونه شامل مشاوره برندینگ، طراحی کامل هویت بصري و  تر میهاي اصلی لوگو باشه، در حالی که یه پکیج کامل فایل 

 .حتی راهنماي استفاده از لوگو باشه. انتخاب پکیج مناسب بستگی به نیاز و بودجه شما داره 

 گذاري یا هزینه؟هزینه طراحی لوگو: سرمایه



 

گذاریه که  همونطور که گفتم، هزینه طراحی لوگو رو نباید یه هزینه اضافی در نظر گرفت. این در واقع یه سرمایه 
اي باعث میشه برند شما در ذهن وکار شما کمک کنه. یه لوگوي خوب و حرفهتونه به رشد و موفقیت کسبمی

مشتریان ماندگار بشه و از رقبا متمایز بشه. در نظر بگیرید که چقدر برندهاي بزرگ دنیا براي لوگوهاشون هزینه  
کنن؛ این نشون میده که لوگو چقدر مهمه. پس بهتره به جاي تمرکز روي قیمت پایین، روي کیفیت و اثربخشی می

 .لوگو تمرکز کنید 

 انتخاب بهترین شرکت طراحی لوگو در مازندران

تونه تفاوت بزرگی ایجاد کنه. این فقط یه طرح  انتخاب یک شرکت خوب براي طراحی لوگو در مازندران، واقعاً می 
ها باهاتون بمونه. پس باید با دقت انتخاب و کار شماست که قراره سال  گرافیکی نیست، بلکه هویت بصري کسب 

 .بشه

 معیارهاي انتخاب شرکت طراحی لوگو 

 :گردید، چند تا نکته هست که باید حتماً بهشون توجه کنیدوقتی دنبال یه شرکت طراحی لوگو می 

ترین چیز، دیدن نمونه کارهاي قبلی اون شرکته. ببینید سبک کارشون چطوریه؟ اولین و مهم :نمونه کارها •
 آیا با سلیقه شما جور درمیاد؟ آیا تنوع کارشون خوبه؟ 

ده. شرکتی که تجربه بیشتري داره و تیمش متخصص هستن، معمولاً نتیجه بهتري ارائه می :تجربه و تخصص •
 .هایی رو انجام دادنببینید چند ساله تو این کار هستن و چه پروژه 

زنن؟  بره؟ چند بار اتود می ازشون بپرسید که فرآیند طراحی لوگو چطوریه؟ چقدر زمان می :فرآیند کاري •
 .چند مرحله اصلاحات دارن؟ شفافیت در این مورد خیلی مهمه

قیمت بالاتر، کیفیت و  ها رو مقایسه کنید، اما فقط به قیمت پایین اکتفا نکنید. گاهی یه قیمت  :گذاريقیمت  •
 .تره خدمات بهتري رو به همراه داره که در بلندمدت به صرفه

دن. یه هاتون گوش می کنن و چقدر به حرف ببینید چقدر با شما خوب ارتباط برقرار می  :ارتباط و مشاوره  •
 .شرکت خوب باید بتونه نیازهاي شما رو درك کنه و مشاوره خوبی بهتون بده 

 اهمیت تحقیق بازار در انتخاب شرکت 

هاي مختلف طراحی لوگو در مازندران  قبل از اینکه تصمیم نهایی رو بگیرید، یه تحقیق کوچیک در مورد شرکت 
کنه تا دید بهتري پیدا  گن؟ نظرات مشتریان قبلی چیه؟ این کار به شما کمک می انجام بدید. ببینید بقیه چی می 

تونه  وجو از همکاران میکنید و از اشتباهات احتمالی جلوگیري کنید. گاهی یه جستجوي ساده در اینترنت یا پرس 
 .اطلاعات خوبی بهتون بده 



 

 چرا روفامو بهترین انتخاب براي طراحی لوگو شماست؟ 

وکار شما خلق کند. ما به  با تیمی خلاق و باتجربه، آماده است تا هویت بصري منحصر به فردي براي کسب  روفامو
کنیم تا لوگویی طراحی کنیم که نه تنها زیبا باشد، بلکه پیام برند شما را به دهیم و تلاش می جزئیات اهمیت می 

درستی منتقل کند و در ذهن مخاطبان ماندگار شود. فرآیند کاري ما شفاف است و ما در تمام مراحل، شما را در  
 .گذاري است، نه هزینهما معتقدیم که طراحی لوگو یک سرمایه  .دهیم جریان پیشرفت کار قرار می

روفامو، این مسیر را با شما تواند مسیر موفقیت برند شما را هموارتر کند. ما در انتخاب درست در طراحی لوگو، می 
 .همراه خواهیم بود تا بهترین نتیجه را کسب کنید 

 

 

 

 نمونه کار طراحی لوگو مازندران و معیار ارزیابی
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شه، دیدن نمونه کارهاي قبلی یه شرکت طراحی، خیلی مهمه. اینجوري  وقتی صحبت از طراحی لوگو در مازندران می 
یه لوگوي خوب باید بتونه پیام   .کاریشون چطوریه و آیا با سلیقه شما جور درمیاد یا نهتونید بفهمید که سبک می

 .برند شما رو به سادگی منتقل کنه و در ذهن مخاطب بمونه

 چطور نمونه کارها رو ارزیابی کنیم؟ 

ده که محدود به آیا شرکت تونسته لوگوهاي متنوعی براي صنایع مختلف طراحی کنه؟ این نشون می  :تنوع •
 .یه سبک خاص نیستن 

 هاي مناسب چقدر خوبه؟ ها و فونت جزئیات لوگو، دقت در اجرا، و استفاده از رنگ  :کیفیت اجرا •
 اي و شبیه به هم هستن یا هر کدوم هویت مستقلی دارن؟ آیا لوگوها کلیشه  :منحصر به فرد بودن •
 هاي برند رو نشون بده؟ لوگو چقدر تونسته مفهوم و ارزش  :ارتباط با برند •

هاي مختلفی براي طراحی لوگو داشته باشه. یه نکته دیگه که باید بهش توجه کرد، اینه که هر شرکتی ممکنه پکیج 
مثلاً ممکنه یه پکیج فقط شامل طراحی اسم برند باشه، در حالی که یه پکیج دیگه شامل طراحی کامل هویت بصري، 

 :ها بده تونه یه دید کلی از تفاوت از جمله لوگو، کارت ویزیت و حتی موشن لوگو باشه. این جدول می 

 

 شامل چه مواردي است؟  قیمت تقریبی (تومان) پکیج طراحی لوگو
 طراحی لوگو نوشتاري یا تصویري ساده  5,000,000 پایه 

اتود   5طراحی لوگو نوشتاري و تصویري،   9,800,000 استاندارد
 اولیه

بصري، ست اداري، طراحی کامل هویت   14,800,000 کامل
 لوگو موشن

 

گیرید، چقدر با  تر از اون، اینه که لوگویی که تحویل می به یاد داشته باشید که قیمت فقط یه بخش از ماجراست. مهم
تونه به دیده شدن برندتون کمک کنه. گاهی یه لوگوي ساده ولی  کسب و کار شما همخوانی داره و چقدر می 

 .کنهیه طرح شلوغ و پرهزینه عمل می هوشمندانه، خیلی بهتر از  

 

 

 بریف پروژه لوگو و سوالات کلیدي قبل از شروع 



 

کنه قبل از اینکه طراح شروع به کار کنه، لازمه که یه سري اطلاعات کلیدي بهش بدیم. این اطلاعات بهش کمک می 
تر و  «بریف پروژه». هر چقدر بریف کاملگن خواید و چه هدفی دارید. به این مرحله می تا دقیقاً بفهمه شما چی می

 .شهتر می ي شما نزدیک تر باشه، نتیجه نهایی هم به خواسته دقیق

بدون داشتن یه بریف خوب، طراحی لوگو مثل ساختن خونه بدون نقشه است؛ ممکنه آخرش چیزي از آب دربیاد که 
 .اصلاً دوستش ندارید 

 اهمیت بریف در فرآیند طراحی لوگو 

تون  هاي اولیه کنه. وقتی شما نیازها، اهداف، مخاطبان هدف، و حتی ایده بریف مثل یه نقشه راه براي طراح عمل می 
شه که از اتلاف وقت و هزینه  تونه با دید بازتر و تمرکز بیشتري کار کنه. این کار باعث می گید، اون میرو به طراح می 

ي مطلوب خیلی بیشتر بشه. در واقع، بریف یه جور قرارداد اولیه بین شما و  جلوگیري بشه و احتمال رسیدن به نتیجه 
 .کنهطراح هست که انتظارات رو مشخص می

 سوالات کلیدي براي تدوین بریف لوگو 

 :ها فکر کنید و جوابشون رو آماده کنیدبراي اینکه بتونید یه بریف کامل و مفید تهیه کنید، بهتره به این سوال 

 :و کار شما درباره کسب •
o  ده؟و کار شما چیه و دقیقاً چه کاري انجام می  اسم کسب 
o  ها و ماموریت اصلی برند شما چیه؟ ارزش 
o  کنه؟ چه چیزي شما رو از رقبا متمایز می 

 :درباره مخاطبان هدف •
o  مخاطبان اصلی شما چه کسانی هستند؟ (سن، جنسیت، علایق، شغل و… ( 
o  خواید به مخاطبانتون منتقل کنید؟ چه پیامی می 

 :درباره لوگوي مورد نظر  •
o  چه سبک لوگویی مد نظرتونه؟ (لوگوتایپ، تصویري، ترکیبی، مونوگرام و…( 
o  دید و چرا؟ هایی رو ترجیح میچه رنگ 
o  هایی رو اصلاً دوست ندارید؟ ها یا سبک چه رنگ 
o  آیا نمونه لوگوهایی هست که دوست داشته باشید یا ازشون ایده بگیرید؟ 
o بندي وهاي اجتماعی، چاپ، بستهسایت، شبکه لوگو قراره کجاها استفاده بشه؟ (وب… ( 
o  چه احساسی باید در مخاطب ایجاد کنه؟ 

 :اطلاعات تکمیلی •
o  خواید تحویل بگیرید؟ چه زمانی پروژه رو می 



 

o  ي شما براي طراحی لوگو چقدره؟ بودجه 

 سازي پروژه نقش مشاوره در شفاف 

هاتون رو بیان کنید. اینجا خواید یا چطور باید خواسته می گاهی اوقات ممکنه خودتون ندونید دقیقاً چی 
تونه خیلی از ابهامات رو شه. یه گفتگوي اولیه و صادقانه میبا طراح یا آژانس طراحی خیلی پررنگ می مشاوره  نقش

هاي مختلف پروژه رو بهتر ببینید و در  کنه تا جنبه هاي درست، به شما کمک می برطرف کنه. طراح با پرسیدن سوال 
تر در  گذاري کوچیکیه که از بروز مشکلات بزرگتر آماده بشه. این مرحله، سرمایهتر و کاربردينهایت یه بریف دقیق 
 .کنهآینده جلوگیري می 

 

 

 

 مسیر خلاقیتاتود اولیه، مودبرد و  

رسه به مرحله جذاب اتود زدن و خلق  هاي اولیه شکل گرفت، نوبت میبعد از اینکه بریف پروژه رو کامل کردیم و ایده 
 .شهتر می شه و مسیر بصري پروژه مشخصهاي خلاقیت زده می مودبرد. اینجاست که جرقه

https://rofamo.com/contact-us/


 

 مفهوم اتود در طراحی لوگو 

دن. مثل یه  هاي اصلی رو نشون میها هنوز کامل نیستن، ولی ایده هاي اولیه و خام لوگو هستن. این اتود در واقع طرح 
کشیم. افزار میکنه، ما هم اینجا چند تا ایده مختلف رو روي کاغذ یا توي نرم نقاش که اول با یه طرح کلی شروع می 

ده بدون این مرحله خیلی مهمه چون به ما اجازه می  .ها پتانسیل بیشتري دارنهدف اینه که ببینیم کدوم جهت
 .هاي مختلف رو امتحان کنیمدرگیر شدن با جزئیات زیاد، ایده 

 بخشینقش مودبرد در الهام

هاست که حس و حال کلی برند رو نشون ها و حتی بافت ها، فونت اي از تصاویر، رنگ مودبرد یا برد ایده، مجموعه
هایی از معماري  تونه شامل عکسخوایم یه لوگو براي یه کافه سنتی طراحی کنیم؛ مودبرد می ده. فکر کن میمی

کنه تا  هایی با حس نوستالژیک باشه. این کار به طراح کمک میاي و کرم، و فونت هاي گرم مثل قهوه قدیمی، رنگ 
 .هاش رو بر اساس اون شکل بده درك بهتري از فضایی که باید لوگو در اون قرار بگیره پیدا کنه و ایده 

 مسیر خلاقیت در طراحی لوگو 

مسیر خلاقیت یه خط مستقیم نیست، بیشتر شبیه یه مسیریابیه که گاهی پیچ و خم داره. اولش با یه سري ایده کلی  
کنیم. ممکنه در این مسیر چند  ها رو پالایش میآوري الهامات (مودبرد) اون ایده کنیم (اتودها)، بعد با جمع شروع می 

هاي جدیدي به ذهنمون برسه. مهم اینه که در نهایت به یه طرحی برسیم که هم  بار مسیرمون رو عوض کنیم یا ایده 
 :زیبا باشه و هم پیام برند رو به درستی منتقل کنه. این فرآیند معمولاً شامل چند مرحله است

 .کنیم بر اساس بریف، طوفان فکري می :پردازي اولیهایده  .1

 .کشیمرویکردهاي مختلف میچند طرح اولیه با  :طراحی اتودها .2

 .هاي بصري مرتبطآوري تصاویر و المان جمع  :ساخت مودبرد .3

 .کنیمبهترین اتود رو انتخاب و جزئیاتش رو کامل می  :انتخاب و توسعه اتود منتخب .4

 .دیم بر اساس بازخوردها، طرح رو بهبود می :بازبینی و اصلاح .5

رسن که از منطقه امن خودمون خارج بشیم و چیزهاي جدید رو امتحان  ها وقتی به ذهن می گاهی اوقات بهترین ایده 
 .پذیري در مسیر خلاقیت خیلی مهمهکنیم. این انعطاف 

  

 رنگ سازمانی و تایپوگرافی فارسی در لوگو 



 

 اهمیت رنگ در هویت بصري برند 

کنند و قدرتمندي را منتقل می هاي ها پیامانتخاب رنگ براي لوگو فقط سلیقه شخصی نیست؛ در واقع، رنگ 
اي بودن  هاي خاصی را در مخاطب ایجاد کنند. مثلاً، رنگ آبی اغلب با اعتماد و حرفهتوانند احساسات و برداشت می

ها به شما کمک  تواند هیجان و انرژي را القا کند. درك روانشناسی رنگ همراه است، در حالی که رنگ قرمز می
هایی را انتخاب کنید که با شخصیت برند شما همخوانی داشته باشند و پیام مورد نظرتان را به درستی کند تا رنگ می

 .تواند باعث شود لوگوي شما در ذهن مخاطب ماندگار شودانتخاب درست رنگ می  .به مخاطب برسانند

 اصول تایپوگرافی فارسی در طراحی لوگو 

ها کند. فونتشود، تایپوگرافی نقش بسیار مهمی ایفا می وقتی صحبت از طراحی لوگو به زبان فارسی می 
هاي متفاوتی دارند؛ برخی رسمی و سنتی هستند، در حالی که برخی دیگر مدرن و خلاقانه به نظر شخصیت 

و کار شما همخوانی داشته باشد. همچنین، خوانایی فونت در    رسند. انتخاب فونت مناسب باید با ماهیت کسب می
هاي مختلف، از کارت ویزیت گرفته تا بیلبورد، اهمیت زیادي دارد. باید دقت کنید که حروف فارسی در کنار  اندازه 

 .هم به درستی نشسته و ترکیب بصري دلنشینی ایجاد کنند

 هماهنگی رنگ و فونت با هویت برند

هاي استفاده شده در لوگو، کلید ایجاد یک هویت بصري قوي و یکپارچه است. این دو  ها و فونتهماهنگی بین رنگ 
عنصر باید با هم کار کنند تا پیام برند شما را به طور مؤثر منتقل کنند. براي مثال، اگر برند شما لوکس و مینیمال  

هاي ساده و شیک استفاده خواهید کرد. در مقابل، اگر برند شما جوان و  هاي خنثی با فونت است، احتمالاً از رنگ 
شود لوگوي  هاي پویاتر بهره ببرید. این هماهنگی باعث می تر و فونت هاي روشن پرانرژي است، ممکن است از رنگ 

 .یادماندنی به نظر برسد اي و به شما حرفه

 :نکات کلیدي در انتخاب رنگ و فونت

 .ها باید با سلیقه و انتظارات مخاطبان هدف شما همخوانی داشته باشندها و فونت رنگ  :شناخت مخاطب •
 .سعی کنید از ترکیب رنگ و فونتی استفاده کنید که شما را از رقبا متمایز کند :منحصر به فرد بودن •
ها، از دیجیتال تا چاپی، به خوبی دیده مطمئن شوید که رنگ و فونت انتخابی در تمام رسانه  :کاربردپذیري •

 .شوند می

ها باید شماست. این انتخابگذاري روي درك و ارتباط مخاطب با برند انتخاب رنگ و فونت مناسب براي لوگو، سرمایه 
با دقت و بر اساس شناخت عمیق از هویت برند و بازار هدف صورت گیرد تا بتواند در طولانی مدت به موفقیت  

 .وکار شما کمک کند کسب



 

 

 پذیريقواعد فنی لوگو: گرید، وکتور و مقیاس

اي، یه سري قواعد  شه، فقط ظاهر قشنگش نیست که مهمه. پشت هر لوگوي حرفه وقتی صحبت از طراحی لوگو می 
شه اون لوگو تو هر جایی، از یه کارت ویزیت کوچیک گرفته تا یه بیلبورد بزرگ، عالی به  فنی وجود داره که باعث می

 .نظر برسه. این قواعد در واقع ستون فقرات لوگوي شما هستن

 اهمیت گرید در طراحی لوگو 

کنه عناصر لوگو رو با دقت و نظم کنار هم نامرئیه که به طراح کمک می گرید یا شبکه بندي، یه جور چارچوب 
این شبکه بندي به حفظ  .اي به نظر برسهشه لوگوي شما متعادل، هماهنگ و حرفه استفاده از گرید باعث می  .بچینه

 .نوازه کنه و نتیجه نهایی، یه کار تمیز و مرتبه که چشم گذاري بین اجزاي لوگو کمک می تناسبات و فاصله 

 مزایاي طراحی لوگو به صورت وکتور 

شه. برخلاف  لوگوها باید قابلیت تغییر اندازه بدون افت کیفیت رو داشته باشن. اینجاست که فرمت وکتور وارد می 
بر اساس معادلات ریاضی ساخته   (SVG یا AI مثل) ، لوگوهاي وکتور (PNG یا JPG مثل ) هاي پیکسلیفرمت



 

تونید یه لوگوي وکتور رو هر چقدر که بخواید بزرگ یا کوچیک کنید، بدون اینکه پیکسلی  شن. این یعنی شما می می
 .بشه یا کیفیتش کم بشه. این موضوع براي چاپ روي بنر، لباس یا حتی حکاکی روي فلز خیلی مهمه 

 پذیري لوگو براي کاربردهاي مختلف مقیاس

هاي مختلف کارایی داشته باشه. یعنی هم رو یه اپلیکیشن موبایل کوچیک خوب دیده  یه لوگوي خوب باید تو اندازه 
پذیري به خاطر استفاده از گرید و طراحی وکتور به دست میاد. بشه و هم رو یه بیلبورد بزرگ تو اتوبان. این مقیاس 

اي استفاده کنید و نگران خراب شدن تونید با اطمینان ازش تو هر رسانه پذیر باشه، می وقتی لوگوي شما مقیاس 
 .کنهپذیري، عمر مفید لوگوي شما رو هم بیشتر می ظاهرش نباشید. این انعطاف

 هاي لازم براي چاپ و وب تحویل نهایی فایل

فهمیم چرا  هاي نهایی رو تحویل بگیریم. اینجاست که می خب، بالاخره لوگوي شما آماده شده و وقتشه که فایل 
تونی بنزین  ها رو نداشته باشی، انگار یه ماشین داري ولی نمی این فایل هاي درست و حسابی مهمه. اگه داشتن فایل 

پیکر یا حتی  بزنی! باید مطمئن بشیم که لوگوت رو تو هر جایی که لازم داري، از کارت ویزیت گرفته تا بیلبورد غول 
 .یه پست اینستاگرام، بتونی با کیفیت عالی استفاده کنی

 .دیم که براي هر کاربردي مناسب باشنهاي مختلفی تحویل می هاي لوگوي شما رو در فرمت در نهایت، ما فایل 

 :شهها رو شامل می هایی رو باید تحویل بگیري، بستگی به نیازهاي شما داره. اما معمولاً این اینکه چه فایل 

 Adobe افزارهایی مثل هاي اصلی هستن که با نرم ها فایلاین  :(Vector Files) هاي وکتور فایل  •
Illustrator  یا CorelDRAW  هایی مثلشن. فرمتساخته می AI ،EPS ،SVG  و CDR  جزو این

شه. براي همین براي  دسته هستن. مزیت بزرگشون اینه که هر چقدر هم بزرگشون کنی، کیفیتشون کم نمی 
 .چاپ روي هر چیزي، از لیوان گرفته تا بنر، عالی هستن

شن و اگه زیاد  هایی هستن که با پیکسل ساخته می ها همون فایل این  :(Raster Files) هاي پیکسلی فایل  •
براي وقتی  PNG .هستن  PNG و  JPG هاي رایجش بزرگشون کنی، ممکنه کیفیتشون کم بشه. فرمت 

 .هاي اجتماعی سایت یا شبکه زمینه لوگو شفاف باشه، مثلاً براي استفاده روي وب خوبه که پس 
رو براي  SVG یا  PNG هايگاهی اوقات فایل  :(Web-Optimized Files) هاي مخصوص وبفایل  •

 .کننتر می تر تو وب، کوچیک تر و بهینه استفاده سریع 

هاي مختلف (مثلاً شفاف و غیرشفاف) و در  زمینه ها رو با پسیه نکته مهم دیگه اینه که باید مطمئن بشی فایل 
 .خواي استفاده کنیکنی. اینجوري دیگه لازم نیست نگران باشی که لوگوت رو کجا می هاي مناسب دریافت میاندازه 



 

ها تضمین  هاي لوگو، یعنی داشتن ابزاري قدرتمند براي برندینگ شما. این فایل داشتن یک پکیج کامل از فایل 
 .اي به نظر برسه و هویت بصري برندتون رو به درستی منتقل کنهجا حرفهکنن که لوگوي شما همیشه و همه می

 

 

 

 مالکیت، مجوز فونت و ثبت برند حقوق 

شه، فقط ظاهر قضیه نیست که مهمه. باید حواسمون به چند تا نکته حقوقی و فنی  وقتی صحبت از طراحی لوگو می 
هم باشه تا بعداً دچار مشکل نشیم. این مسائل شاید اولش کمی پیچیده به نظر بیان، ولی واقعاً ارزش دونستن رو  

 .دارن

 مالکیت لوگواهمیت حقوق 

یعنی چی؟ یعنی اینکه وقتی شما براي طراحی لوگو هزینه   .لوگو، اثر هنري شماست و باید ازش محافظت کنید
تونه بدون اجازه شما  کس دیگه نمیشید. این یعنی هیچ گیرید، مالک اون اثر می کنید و طرح نهایی رو تحویل می می



 

خواید استفاده  ده که لوگوتون رو در هر جایی که می ازش استفاده کنه یا کپی کنه. این حق مالکیت به شما اجازه می
سایتتون. اگه کسی لوگوي شما رو کپی کنه، شما کنید، چه روي محصولاتتون، چه توي تبلیغاتتون، یا حتی توي وب 

 .تونید پیگیري قانونی کنیدمی

 هاي مورد استفاده بررسی مجوز فونت

شه ها رایگان هستن و می شه. بعضی از این فونت هاي مختلفی استفاده می ها توي طراحی لوگو از فونت خیلی وقت 
هاي پولی بدون مجوز  آزادانه ازشون استفاده کرد، ولی بعضی دیگه نیاز به خرید مجوز دارن. اگه طراح شما از فونت 

استفاده کنه، ممکنه بعداً براي شما دردسر ایجاد بشه. مثلاً ممکنه شرکت سازنده فونت از شما غرامت بخواد. پس  
ها داره یا نه. یه هایی استفاده کرده و آیا مجوز لازم رو براي اون خیلی مهمه که از طراحتون بپرسید که از چه فونت 

 .کنهاي حتماً این نکته رو رعایت می طراح حرفه 

 نقش لوگو در ثبت برند 

خواید برندتون رو ثبت کنید، لوگو فقط یه شکل و یه اسم نیست، بلکه بخش مهمی از هویت برند شماست. وقتی می 
کنه و باعث  لوگو یکی از مدارك اصلیه که باید ارائه بدید. یه لوگوي خوب و منحصر به فرد، به ثبت برند شما کمک می

تونه از اسم یا  اي نمی کس دیگهده که هیچ شه که برندتون از بقیه متمایز بشه. ثبت برند به شما این اطمینان رو می می
تر به  ها راحت وکارتون اعتبار بیشتري پیدا کنه و مشتري شه که کسبلوگوي شما سوءاستفاده کنه. این کار باعث می 

 .شما اعتماد کنن

 :نکات کلیدي در مورد حقوق و مجوزها

همیشه با طراح لوگو یک قرارداد کتبی ببندید که در اون تمام جزئیات مربوط به حقوق   :قرارداد شفاف •
 .هاي تحویلی مشخص شده باشهمالکیت، تعداد اصلاحات و نوع فایل 

هاي استفاده شده در لوگو رو به همراه اطلاعات مجوزشون از طراح بخواهید لیستی از فونت  :استعلام فونت •
 .به شما بده 

 .محافظت بشیدبعد از نهایی شدن لوگو، حتماً براي ثبت برند خودتون اقدام کنید تا از نظر قانونی  :ثبت برند •
کنید تا در آینده بتونید  باز لوگو رو دریافت می هاي اصلی و لایهمطمئن بشید که فایل  :هاي اصلیفایل  •

 .هاي مختلف ازش استفاده کنیدتغییرات لازم رو اعمال کنید یا براي چاپ در اندازه 

 بندي، تعداد اتود و اصلاحات تا تایید نهاییزمان



 

هاي مهمی هستند که باید قبل از  بندي و تعداد اتودها و اصلاحات بخششود، زمانلوگو می وقتی صحبت از طراحی 
گذارند، بلکه روند کلی پروژه را هم  ها توجه کرد. این موارد نه تنها روي هزینه نهایی تاثیر می شروع کار به آن 

 .کنندمشخص می

 .بینانه براي طراحی لوگو بسیار مهم استبندي واقع تعیین زمان 

برد. البته این  روز کاري زمان می  10تا  5معمولاً یک پروژه طراحی لوگو استاندارد، بسته به پیچیدگی و حجم کار، بین 
ها تواند با توجه به نیازهاي خاص شما تغییر کند. مثلاً اگر به یک طرح فوري نیاز دارید، برخی از شرکتزمان می

 .روز کاري را هم دارند، اما این خدمات معمولاً هزینه بیشتري دارند   2امکان تحویل پروژه در 

کنید. تعداد این اتودها بسته به پکیج انتخابی شما  در طول فرآیند طراحی، شما معمولاً چندین اتود اولیه دریافت می 
اتود اولیه دریافت کنید. بعد از انتخاب اتود مورد نظر، نوبت به مرحله اصلاحات  5یا   4متفاوت است؛ مثلاً ممکن است 

شود تا لوگو دقیقاً مطابق با سلیقه و نیاز شما مرتبه ویرایش براي طرح انتخابی در نظر گرفته می  4رسد. معمولاً می
 .باشد

 :مراحل کلی فرآیند طراحی لوگو

 .درك کامل نیازهاي شما :مشاوره و دریافت بریف .1

 .نمایش چند ایده اولیه براي لوگو :ارائه اتودهاي اولیه .2

 .انتخاب طرح دلخواه و اعمال تغییرات :انتخاب اتود و شروع اصلاحات .3

 .هاي نهایی لوگو ارائه فایل  :تکمیل نهایی و تحویل .4

تواند از بروز سوءتفاهم در طول پروژه جلوگیري کند و به شما اطمینان  بندي و تعداد اصلاحات می درك دقیق از زمان 
دهد که نتیجه نهایی، همان چیزي است که انتظار دارید. بهتر است قبل از شروع، تمام این موارد را با طراح خود در  

 .میان بگذارید



 

 

 حرف آخر: لوگوي شما، هویت شماست 

خب، رسیدیم به انتهاي این راهنما. امیدواریم اطلاعات خوبی درباره طراحی لوگو در مازندران به دست آورده باشید. 
وکار شماست و اولین چیزي است که مشتریان  تصویر نیست؛ بلکه نماینده کسب یادتان باشد که لوگو فقط یک  

بینند. پس براي طراحی آن وقت بگذارید و با دقت انتخاب کنید. چه به دنبال یک لوگوي ساده باشید و چه یک می
طرح پیچیده، مهم این است که با هویت برند شما همخوانی داشته باشد و در ذهن مخاطب بماند. اگر هنوز سوالی  

گذاري بت کنید. یک لوگوي خوب، سرمایه دارید یا نیاز به مشاوره دارید، حتما با متخصصان این حوزه صح 
 .وکارتان خواهد بود ارزشمندي براي آینده کسب 

 

 

 سوالات متداول 

 هزینه طراحی لوگو چقدر است؟ 



 

نوع پکیج انتخابی شما بستگی دارد. از هزینه طراحی لوگو به عوامل مختلفی مثل پیچیدگی طرح، تخصص طراح و 
ها، با ما تماس  ها متفاوت است. بهتر است براي اطلاع دقیق از قیمت هاي خیلی خاص، قیمت هاي ساده تا طرح طرح 

 .بگیرید تا راهنمایی شوید 

 چرا طراحی لوگو مهم است؟ 

ها شود برند شما در ذهن بینند. یک لوگوي خوب باعث می وکار میلوگو اولین چیزي است که مشتریان از یک کسب 
 .بماند و از رقبا متمایز شوید. در واقع، لوگو هویت بصري شماست

 گیرم؟هایی بعد از طراحی لوگو تحویل می چه فایل 

شود تا بتوانید از لوگو  هاي مختلفی براي استفاده در چاپ و وب به شما تحویل داده می بعد از نهایی شدن لوگو، فایل 
 .در هر جایی استفاده کنید

 توانم بهترین شرکت طراحی لوگو را انتخاب کنم؟ چطور می 

براي انتخاب بهترین شرکت، به نمونه کارهایشان دقت کنید، نظرات مشتریان قبلی را بخوانید و از مشاوره رایگان  
 .آنها استفاده کنید تا مطمئن شوید با نیازهاي شما همخوانی دارند

 گذاري است یا هزینه؟ آیا قیمت طراحی لوگو سرمایه

تواند به جذب  یادماندنی می وکار شماست. یک لوگوي قوي و به گذاري مهم براي آینده کسب طراحی لوگو یک سرمایه 
 .مشتري و موفقیت بلندمدت شما کمک کند

 

 
 یک دنیا ایده، یک کلیک فاصله!

 سئو و بهینه سازي طراحـی سـایت, 

 انیمیـشن تبلیـغاتیسـاخت طراحـی لـوگو, 

Info@Rofamo.ComMAIL:  

https://rofamo.com/web-design/
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